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1.1. Deskripsi Lokasi Penelitian !Peneiitian ini dilaksanakan di Honda PT. Royal Pasifik
Mandiri Surabaya yang berda di JI. Sulawesi No. 69, Gubeng, Kecamatan Gubeng, Kota
Surabaya, Jawa Timur 60281. 1.2. Analisis IHasiI Penelitian dan Pembahasan Berdasarkan
hasil wawancara yang peneliti lakukan dengan Brand Manager, Supervisor, dan 2 orang
sales Honda PT. Royal Pasifik Mandiri Surabaya, gmaka peneliti dapat menganalisis
mengenai strategi pemasaran terhadap keutusan pembelian mobil Honda PT. Royal Pasifik
Mandiri Surabaya, yang meliputi: 4.2.1. Hasil Wawancara dengan Sales Honda PT. Royal
Pasifik Mandiri Surabaya (Informan Adit) Product (Produk) Produk Honda sudah dikenal
dikalangan masyarakat Indonesia, dan masyarakat bangga jika sudah memakai produk

Honda, untuk perawatannya juga sangat mudah 2. Price (Harga) Harga juga mampu b
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