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ABSTRAK 

 

 Segala aspek pada kehidupan manusia saat ini menggunakan internet, sebagai 

contohnya pada aspek perdagangan. Dengan dasar kebutuhan tersebut, muncul berbagai 

macam website/aplikasi yang menyediakan barang-barang kebutuhan konsumen. Salah 

satu website/aplikasi tersebut adalah Shopee. Pada penelitian ini berfokus kepada 

keputusan pembelian pada aplikasi Shopee. Keputusan pembelian memiliki beberapa 

faktor yang mempengaruhi, namun peneliti hanya mengambil dua faktor yakni Promosi 

dan Harga. Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh promosi dan 

harga terhadap keputusan pembelian pada aplikasi/website Shopee. Pendekatan pada 

penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, dengan teknik pengumpulan 

datanya adalah kuesioner. Penelitian ini menggunakan 100 responden  yang berdasarkan 

pada teori purposive sampling (responden berdasarkan kriteria yang telah ditetapkan). 

Data yang telah dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner tersebut selanjutnya akan 

diolah menggunakan teknik analisis regresi linier berganda dengan dib antu program 

SPSS. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Promosi dan Harga secara 

parsial dan simultan berpengaruh positif signifikan terhadap variabel keputusan 

pembelian. 

Kata Kunci :  shopee, promosi, harga, keputusan pembelian   
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ABSTRACT 

 

 All aspects of human life today use the internet, for example in the trade 

aspect. Based on these needs, various websites/applications have emerged that provide 

consumer goods. One such website/application is Shopee. This study focuses on 

purchasing decisions on the Shopee application. Purchasing decisions have several 

influencing factors, but researchers only take two factors, namely Promotion and Price. 

The purpose of this study was to analyze the effect of promotions and prices on 

purchasing decisions on the Shopee application/website. The approach in this study 

uses a quantitative approach, with the data collection technique is a questionnaire. This 

study used 100 respondents based on purposive sampling theory (respondents based on 

predetermined criteria). The data that has been collected through the distribution of the 

questionnaire will then be processed using multiple linear regression analysis 

techniques with the help of the SPSS program. The results of this study indicate that the 

Promotion and Price variables partially and simultaneously have a significant positive 

effect on the purchasing decision variables. 

Keywords: shopee, promotion, price, purchase decision   
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