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ABSTRAK
Penelitian  ini  bertujuan  untuk mengetahui  pengaruh  harga,  kualitas  produk,  dan promosi
terhadap keputusan untuk membeli produk Fast Food Kenkaraage di Kota Depok . Data yang
digunakan dalam penelitian ini merupakan data primer yang didapatkan dari 100 responden
yang  diberikan  kuesioner  dan  diisi  dengan  menggunakan  skala  likert  sebagai  skala
jawabannya,  kemudian  dianalisis  dengan  regresi  linier  berganda  dengan  menggunakan
bantuan software  IBM SPSS 25.  Dari  hasil  analisis  regresi  memperoleh  persamaan Y =
4,760 + 0,192X1 + 0,307 X2 + 0,284 X3 + e .Berdasarkan hasil uji yang telah dilakukan
menunjukan bahwa data valid dan realibel, dan hasil u ji asumsi klasik menunjukan bahwa
tidak terjadi multikolinieritas, heteroskedastisitas, dan data berdistribusi normal. Dari hasil
uji t menunjukan bahwa, variabel Kualitas produk (X2) memiliki nilai t hitung sebesar  2,180
dengan signifikansi  0,032  dan Promosi (X3) yang memiliki  nilai  t  hitung sebesar  3,123
dengan signifikans 0,002 , yang berarti variabel Kualitas produk dan Promosi berpengaruh
terhadap keputusan pembelian di Resto Fast Food Kenkaraage Depok, sedangkan variabel
Harga (X1) tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian.karena memiliki nilai t hitung
sebesar 1,882  dengan signifikansi 0,063. Dan berdasarkan  hasil uji F menunjukan bahwa
Variabel  Harga,  Kualitas  produk,  Dan  Promosi  beperngaruh  secara  simultan  terhadap
keputusan pembelian dengan hasil F hitung sebesar 17,142 dengan signifikansi 0,000. Dan
hasil  uji  deteminasi  menunjukan bahwa  kemampuan  variabel  bebas  dalam  menjelaskan
variabel terikat sebesar32.8% .

Kata Kunci :Harga,  Kualitas Produk, Promosi, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This  study aims to  determine  the  effect  of  price,  product  quality,  and promotion on the
decision to buy Kenkaraage Fast Food products in Depok City. The data used in this study is
primary data obtained from 100 respondents who were given a questionnaire and filled in
using a Likert scale as the answer scale, then analyzed by multiple linear regression using the
IBM SPSS 25 software. From the results of the regression analysis, the equation Y = 4.760 +
0.192X1 + 0.307 X2 + 0.284 X3 + e. Based on the results of the tests that have been carried
out, it shows that the data is valid and reliable, and the results of the classical assumption test
show  that  there  is  no  multicollinearity,  heteroscedasticity,  and  the  data  is  normally
distributed. From the results of the t test, it shows that the product quality variable (X2) has a
t-count value of 2.180 with a significance of 0.032 and Promotion (X3) which has a t-count
value of 3.123 with a significance of 0.002, which means that product quality and promotion
variables affect purchasing decisions at Resto Fast Food Kenkaraage Depok, while the price
variable (X1) has no effect on purchasing decisions because it has a t value of 1.882 with a
significance of 0.063. And based on the results of the F test, it shows that the variable price,
product quality, and promotion have a simultaneous effect on purchasing decisions with the
calculated  F  result  of  17,142  with  a  significance  of  0,000.  And  the  results  of  the
determination  test  showed  that  the  ability  of  the  independent  variable  in  explaining  the
dependent variable was 32.8%.

Keywords:Price, Product Quality, Promotion, Purchase Decision
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