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Lampiran

Lampiran 1 :  Biodata

Biodata Penulis

Nama : Ali Akbar

Jenis Kelamin :Laki-Laki

Tempat dan Tanggal Lahir : Ampah, 15 Januari 1997

Alamat Domisili : Jl. Karang Klumprik Barat 

   VII Blok XX no 18, Surabaya

Email : aliakbarminoz@gmail.com

Riwayat Pendidikan :

1. SDN 7 Ampah

2. SMP Negeri 3 Bunyu

3. SMA Negeri 1 Bunyu
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Lampiran 2 : Sertifikat Conference
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Lampiran 3 : Berita Acara Bimbingan Skripsi
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Lampiran 4 : Hasil Plagiasi
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Lampiran 5 : Kuesioner
Yth, Para Responden

Sehubungan dengan penelitian yang sedang saya lakukan sebagai syarat untuk mendapatkan
Gelar  Sarjana  Ekonomi,perkenalkan  saya  Ali  akbar,  mahasiswa  Manajemen  Pemasaran
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Narotama Surabaya,  memohon Saudara/Saudari
dapat  meluangkan  waktu  sejenak  untuk  mengisi  kuesioner  ini.  Penelitian  ini  berjudul  “
Pengaruh Harga dan Kualitas produk terhadap Keputusan untuk membeli produk di resto
past  food kenkaraage  kota  Depok”.  Jawaban jujur  yang Ibu/Saudari  berikan  akan  sangat
berguna  bagi  penelitian  yang sedang  saya  lakukan.  Atas  bantuan  dan  perhatiannya  saya
ucapkan terima kasih.

Identitas Responden 

1.Nama :

2.Jenis kelamin :

3.Usia

a. a. < 17 tahun c. 30 – 40 tahun

b. b. 17 – 20 tahun        d. > 40 tahun

4.Profesi

a. a. Pegawai negeri c. Mahasiswa

b. b. Karyawan swasta d. Lain-lain

Petunjuk Pengisian 

1. Dimohon  kesediaan  anda  untuk  membaca  dengan  cermat  butir  –  butir
pernyataan yang terdapat pada lembar berikut ini, kemudian pilihlah salah satu
jawaban yang menurut anda paling tepat/sesuai dengan yang anda alami, anda
ketahui, dan anda yakini.

2.  Berilah tanda conteng pada salah satu pilihan alternative jawaban yang paling
sesuai menurut anda.

3. Untuk alternative jawaban adalah: 
                                 a. Sangat setuju (SS)
                                 b. Setuju (S)
                                 c. Cukup setuju (CS)
                                 d. Tidak setuju (TS)
                                 e. Sangat tidak setuju (STS)
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1.Harga(X1)
No Pertanyaan STS TS CS S SS

1 Menurut saya harga makanan
di resto fast food 
kenkaraaage terjangkau dan 
ramah di kantong

2 Harga  makanan fast  food di
restokenkaraagesesuai
dengan kualitasnya

3 Makanan fast food di resto 
kenkaraage harganya sesuai 
dengan manfaat yang di 
rasakan

4 Menurut saya Harga  
makanan fast food  di resto 
kenkaraage  dapat bersaing 
dengan produk sejenis

2 .Kualitas produk

N
o

Pertanyaan STS TS CS S SS

1 Rasa dari produk makanan 
fast food  di resto 
kenkaraage enak

2 Pengaturan jenis lauk  pauk
dan warna  didalam wadah
saji  fast  food  kenkaraage
beraneka ragam.

3 Wadah saji untuk makanan
fast food kenkaraage 
menggnakan mika bento 
yang tahan terhadap panas
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3.Keputusan pembelian(Y)
N
o

Pertanyaan STS TS CS S SS

1 Saya memutuskan untuk 
membeli makanan cepat 
saji di resto kenkaraage 
karna sesuai dengan 
keinginan dan kebutuhan 
saya.

2 Saya  memutuskan  untuk
membelidan  mengonsumsi
makanan cepat saji di resto
kenkaraage  karna  sudah
terbiasa

3 Saya merasa puas dengan 
produk makanan cepat saji 
di resto kenkarage dan siap
merekomendasikan ke 
orang banyak

4 Saya akan membeli ulang 
produk makanan cepat saji 
di resto kenkaraage

~~~~ SELESAI ~~~~

Terima  kasih  atas  jawaban  yang  saudara/saudari  berikan,  semoga  waktu  yang
saudara/saudari luangkan untuk mengisi kuesioner ini mendapatkan balasan yang
berlipat-lipat dari Allah SWT, selaku tuhan semesta alam.
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Lampiran 6 : Tabulasi Data

 
HARGA (X1)

 
Kualitas Produk

(X2)  Promosi X3)  Keputusan Pembelian  

N
o

X1
.Q
1

X1
.Q
2

X1
.Q
3

X1.Q
4

T
O
T
A
L

X1

X2
.Q
1

X2
.Q
2

X2
.Q
3

T
O
T
A
L

X2

X3
.Q
1

X3
.Q
4

X3
.Q
5

X3
.Q
6

T
O
T
A
L

X3

Y.
Q1

Y.
Q2

Y.
Q3

Y.
Q4

T
O
T
A
L
Y

1 5 3 5 4 17 5 3 5 13 4 3 2 4 13 4 4 3 4 15

2 5 4 5 5 19 5 4 5 14 4 4 4 4 16 4 4 5 4 17

3 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20

4 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 4 5 19 5 5 4 4 18

5 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 5 5 18

6 5 5 3 3 16 5 5 3 13 5 5 3 2 15 3 2 3 3 11

7 3 4 4 5 16 3 4 4 11 3 4 5 5 17 3 4 5 5 17

8 3 3 3 3 12 3 3 3 9 3 4 3 3 13 5 4 3 3 15

9 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20

1
0

3 3 4 4
14

3 3 4
10 4 3 3 3 13 4 4 5 4 17

1
1

5 5 5 5
20

5 5 5
15 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20

1
2

4 5 4 3
16

4 5 4
13 5 4 4 3 16 4 4 4 5 17

1
3

4 5 4 3
16

4 5 4
13 5 4 3 5 17 5 3 4 5 17

1
4

4 4 5 4
17

4 4 5
13 4 4 4 4 16 4 4 5 4 17

1
5

4 4 4 3
15

4 4 4
12 4 4 4 3 15 4 4 4 4 16

1
6

3 4 3 3
13

3 4 3
10 3 2 3 4 12 3 3 3 4 13

1
7

4 3 4 4 15 4 3 4 11 4 3 4 3 14 4 4 5 4 17
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1
8

4 4 4 3
15

4 4 4
12 4 4 4 4 16 4 4 5 4 17

1
9

4 4 4 4
16

4 4 4
12 4 4 4 4 16 4 3 5 4 16

2
0

4 4 4 3
15

4 4 4
12 4 3 3 4 14 4 4 4 4 16

2
1

4 4 4 4
16

4 4 4
12 3 2 3 3 11 3 3 3 3 12

2
2

4 4 4 3
15

4 4 4
12 3 3 3 3 12 4 4 5 4 17

2
3

3 3 3 3
12

3 3 3
9 4 4 4 4 16 3 3 5 5 16

2
4

3 3 4 4
14

3 3 4
10 4 4 4 3 15 4 4 4 4 16

2
5

4 4 5 4
17

4 4 5
13 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

2
6

4 3 4 3
14

4 3 4
11 4 4 4 3 15 4 4 5 4 17

2
7

5 4 4 3
16

5 4 4
13 4 4 4 3 15 4 4 5 5 18

2
8

4 4 4 4
16

4 4 4
12 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15

2
9

5 5 5 4
19

5 5 5
15 4 4 4 4 16 3 3 5 4 15

3
0

4 4 4 3
15

4 4 4
12 4 4 4 4 16 4 4 5 5 18

3
1

4 4 4 4
16 4 3 4 11 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16

3
2

3 2 3 3
11 3 4 3 10 4 4 4 3 15 3 3 3 3 12

3
3

3 2 3 4
12 4 3 4 11 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13

3
4

4 3 3 3
13 4 4 5 13 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16

3
5

3 4 3 4
14 4 4 4 12 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15

3
6

4 3 4 4
15 4 3 3 10 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14

3
7

4 4 4 5
17 5 4 4 13 4 4 4 4 16 4 5 5 5 19

3
8

4 3 4 4
15 3 3 3 9 4 4 5 5 18 3 3 4 5 15

3
9

4 4 3 3
14 5 4 4 13 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16

4
0

4 4 5 4
17 4 3 3 10 4 4 4 5 17 4 3 4 4 15

4
1

4 4 4 4
16 4 3 4 11 5 5 5 5 20 3 4 4 4 15

4
2

4 4 4 3
15 4 4 3 11 4 4 4 4 16 4 4 5 5 18

4
3

4 4 4 4 16 5 4 3 12 3 3 4 4 14 3 4 5 4 16
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4
4

4 3 4 4
15 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 5 5 18

4
5

4 3 3 4
14 4 4 4 12 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16

4
6

4 4 4 4
16 5 4 4 13 4 3 4 4 15 4 4 5 5 18

4
7

4 4 4 4
16 4 3 4 11 4 4 4 4 16 3 3 4 4 14

4
8

4 4 4 5
17 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14

4
9

4 5 5 5
19 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

5
0

4 4 4 4
16 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 5 5 18

5
1

4 4 4 4
16 3 3 4 10 4 4 4 4 16 3 4 4 3 14

5
2

3 3 3 4
13 4 3 3 10 4 4 3 4 15 4 4 4 4 16

5
3

4 4 4 4
16 4 4 4 12 4 3 4 4 15 3 3 4 5 15

5
4

4 4 4 4
16 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20

5
5

3 3 3 3
12 3 3 3 9 3 3 3 3 12 3 2 4 3 12

5
6

3 3 3 4
13 3 3 3 9 4 4 4 3 15 4 3 4 4 15

5
7

3 2 3 4
12 3 3 3 9 4 3 4 3 14 4 3 4 3 14

5
8

4 3 4 5
16 5 4 3 12 4 4 3 3 14 4 4 5 4 17

5
9

5 5 5 5
20 5 5 4 14 5 5 5 5 20 4 5 4 5 18

6
0

3 3 4 4
14 5 4 3 12 4 4 4 3 15 4 3 3 3 13

6
1

3 3 3 4
13 3 3 4 10 3 3 3 3 12 4 2 4 4 14

6
2

5 4 4 5
18 5 3 3 11 4 4 4 4 16 5 2 4 4 15

6
3

4 4 4 4
16 4 3 4 11 3 3 3 4 13 3 2 4 4 13

6
4

4 4 4 5
17 4 4 4 12 4 3 3 4 14 4 4 4 3 15

6
5

3 3 3 4
13 3 4 4 11 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

6
6

4 4 4 4
16 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 3 5 5 17

6
7

4 2 3 4
13 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 2 3 3 12

6
8

3 3 3 4
13 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15

6
9

3 3 4 4 14 3 3 3 9 4 4 4 3 15 4 3 4 4 15
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7
0

4 4 5 5
18 5 4 4 13 4 4 4 3 15 4 3 5 4 16

7
1

4 4 4 4
16 4 4 4 12 3 4 4 4 15 4 3 4 3 14

7
2

3 4 3 4
14 3 4 4 11 4 4 4 4 16 3 3 4 4 14

7
3

4 4 4 4
16 3 3 3 9 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

7
4

4 4 4 4
16 3 4 3 10 4 4 4 3 15 4 4 4 4 16

7
5

4 4 4 4
16 3 4 3 10 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

7
6

3 3 3 4
13 4 4 4 12 4 3 3 3 13 4 3 4 4 15

7
7

4 4 4 5
17 5 4 3 12 4 4 4 4 16 4 3 3 3 13

7
8

5 4 5 4
18 4 4 4 12 3 3 3 3 12 4 3 4 4 15

7
9

4 4 4 4
16 4 4 3 11 4 4 4 3 15 4 4 5 4 17

8
0

4 4 4 4
16 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 5 5 18

8
1

5 5 5 5
20 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

8
2

4 4 4 3
15 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15

8
3

4 4 4 4
16 4 4 3 11 4 3 3 4 14 4 4 4 4 16

8
4

2 2 2 3
9 3 3 3 9 4 3 4 3 14 3 2 2 2 9

8
5

3 3 3 3
12 3 4 4 11 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

8
6

4 4 4 3
15 5 4 4 13 4 3 4 4 15 4 3 4 4 15

8
7

3 3 3 4
13 4 4 4 12 4 4 3 3 14 4 4 4 3 15

8
8

4 3 4 4
15 4 3 3 10 4 4 3 3 14 4 4 4 4 16

8
9

4 3 4 4
15 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15

9
0

4 4 4 4
16 4 4 3 11 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15

9
1

4 4 4 5
17 4 4 4 12 4 3 4 4 15 4 4 4 4 16

9
2

4 4 4 4
16 3 3 3 9 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15

9
3

4 4 4 5
17 4 4 4 12 4 3 3 3 13 4 3 4 4 15

9
4

3 3 3 3
12 3 3 3 9 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12

9
5

4 4 4 4 16 3 4 3 10 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16
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9
6

5 5 5 5
20 5 4 4 13 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

9
7

4 4 4 4
16 4 3 4 11 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

9
8

4 4 4 4
16 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

9
9

4 4 4 4
16 4 4 4 12 3 3 3 3 12 4 3 4 3 14

1
0
0

3 3 3 4
13 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16

Lampiran 7 : Data Interval

X1
N Minimum Maximum Mean Std. Deviation

X1.Q1 100 2,00 5,00 3,8800 ,64008

X1.Q2 100 2,00 5,00 3,7400 ,73333

X1.Q3 100 2,00 5,00 3,9000 ,65905

X1.Q4 100 3,00 5,00 3,9600 ,65010

Valid N (listwise) 100

X2
N Minimum Maximum Mean Std. Deviation

X2.Q1 100 3,00 5,00 3,9700 ,67353

X2.Q2 100 3,00 5,00 3,8000 ,58603

X2.Q3 100 3,00 5,00 3,8000 ,60302

X2.Q4 100 9,00 15,00 11,5700 1,47884

Valid N (listwise) 100

X3
N Minimum Maximum Mean Std. Deviation

X3.Q1 100 2,00 5,00 3,8000 ,61955

X3.Q2 100 2,00 5,00 3,8200 ,59255

X3.Q3 100 2,00 5,00 3,7800 ,66027

X3.Q4 100 11,00 20,00 15,3500 1,96626

Valid N (listwise) 100

Y
N Minimum Maximum Mean Std. Deviation

Y.Q1 100 2,00 5,00 3,5800 ,72725

Y.Q2 100 2,00 5,00 4,1600 ,64698

Y.Q3 100 2,00 5,00 4,0100 ,65897
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Y.Q4 100 9,00 20,00 15,6400 1,93594

Valid N (listwise) 100

Lampiran 8 : Hasil Output SPSS

Uji Validitas

1. Uji Validitas X1
Correlations

X1.Q1 X1.Q2 X1.Q3 X1.Q4 TOTAL_X1

X1.Q1 Pearson Correlation 1 ,600** ,636** ,357 ,822**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,053 ,000

N 30 30 30 30 30

X1.Q2 Pearson Correlation ,600** 1 ,358 ,263 ,710**

Sig. (2-tailed) ,000 ,052 ,161 ,000

N 30 30 30 30 30

X1.Q3 Pearson Correlation ,636** ,358 1 ,699** ,853**

Sig. (2-tailed) ,000 ,052 ,000 ,000

N 30 30 30 30 30

X1.Q4 Pearson Correlation ,357 ,263 ,699** 1 ,750**

Sig. (2-tailed) ,053 ,161 ,000 ,000

N 30 30 30 30 30

TOTAL_X1 Pearson Correlation ,822** ,710** ,853** ,750** 1

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 30 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

2. Uji Validitas X2
Correlations

X2.Q1 X2.Q2 X2.Q3 X2.Q4 TOTAL_X2

X2.Q1 Pearson Correlation 1 ,600** ,636** ,901** ,591**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,001

N 30 30 30 30 30

X2.Q2 Pearson Correlation ,600** 1 ,358 ,799** ,595**

Sig. (2-tailed) ,000 ,052 ,000 ,001

N 30 30 30 30 30

X2.Q3 Pearson Correlation ,636** ,358 1 ,787** ,388*
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Sig. (2-tailed) ,000 ,052 ,000 ,034

N 30 30 30 30 30

X2.Q4 Pearson Correlation ,901** ,799** ,787** 1 ,637**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 30 30 30 30 30

TOTAL_X2 Pearson Correlation ,591** ,595** ,388* ,637** 1

Sig. (2-tailed) ,001 ,001 ,034 ,000

N 30 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

3. Uji Validitas X3
Correlations

X3.Q1 X3.Q2 X3.Q3 X3.Q4 TOTAL_X3

X3.Q1 Pearson Correlation 1 ,634** ,342 ,864** ,484**

Sig. (2-tailed) ,000 ,064 ,000 ,007

N 30 30 30 30 30

X3.Q2 Pearson Correlation ,634** 1 ,468** ,791** ,225

Sig. (2-tailed) ,000 ,009 ,000 ,232

N 30 30 30 30 30

X3.Q3 Pearson Correlation ,342 ,468** 1 ,702** ,399*

Sig. (2-tailed) ,064 ,009 ,000 ,029

N 30 30 30 30 30

X3.Q4 Pearson Correlation ,864** ,791** ,702** 1 ,519**

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,003

N 30 30 30 30 30

TOTAL_X3 Pearson Correlation ,484** ,225 ,399* ,519** 1

Sig. (2-tailed) ,007 ,232 ,029 ,003

N 30 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

4. Uji Validitas Y
Correlations

Y.Q1 Y.Q2 Y.Q3 Y.Q4 TOTAL_Y

Y.Q1 Pearson Correlation 1 ,384* ,407* ,828** .c

Sig. (2-tailed) ,036 ,026 ,000 .

N 30 30 30 30 0

Y.Q2 Pearson Correlation ,384* 1 ,586** ,731** .c

Sig. (2-tailed) ,036 ,001 ,000 .

N 30 30 30 30 0
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Y.Q3 Pearson Correlation ,407* ,586** 1 ,746** .c

Sig. (2-tailed) ,026 ,001 ,000 .

N 30 30 30 30 0

Y.Q4 Pearson Correlation ,828** ,731** ,746** 1 .c

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 .

N 30 30 30 30 0

TOTAL_Y Pearson Correlation .c .c .c .c .c

Sig. (2-tailed) . . . .

N 0 0 0 0 0

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
c. Cannot be computed because at least one of the variables is constant.

Uji Realibilitas

X1

Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha N of Items

,785 4

X2

Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha N of Items

,838 4

X3

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

,783 4

Y

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items
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,777 4

Uji Asumsi Klasik

Uji Normalitas

69

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N 100

Normal Parametersa,b Mean ,0000000

Std.

Deviation

1,56222150

Most Extreme

Differences

Absolute ,068

Positive ,046

Negative -,068

Test Statistic ,068

Asymp. Sig. (2-tailed) 0,200c,d



Uji Multikolinieritas

Coefficientsa

Model Collinearity Statistics

Tolerance VIF

1 (Constant)

Harga( X1) 0,518 1,931

Kualitas

Produk(X2)

0,587 1,704

Promosi(X3) 0,793 1,261

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian

Uji Heteroskedastisitas
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Coefficientsa

Variabel Sig. Keterangan

1 (Constant) 0,070

Harga (X1) 0,053 Tidak Terjadi Heteroskedastisitas

Kualitas Produk (X2) 0,147 Tidak Terjadi Heteroskedastisitas

Promosi (X3) 0,995 Tidak Terjadi Heteroskedastisitas

71



Uji Hipotesis

Uji Signifikansi Parsial (uji t )

Coefficientsa

Model Unstandardized
Coefficients

Standardized
Coefficients

t Sig.

B Std. Error Beta

1 (Constant) 4,760 1,550 3,071 0,003

Harga (X1) 0,192 0,102 0,215 1,882 0,063

Kualitas
Produk(X2)

0,307 0,141 0,234 2,180 0,032

Promosi(X3) 0,284 0,091 0,289 3,123 0,002

a. Dependent Variable Keputusan Pembelian

Uji Simultan (uji F)

ANOVAa

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.

1 Regression 129,427 3 43,142 17,142 ,000b

Residual 241,613 96 2,517

Total 371,040 99

Analisis Regresi Linier Berganda

Coefficientsa

Model Unstandardized
Coefficients

Standardized
Coefficients

t Sig.

B Std. Error Beta

1 (Constant) 4,760 1,550 3,071 0,003

Harga(X1) 0,192 0,102 0,215 1,882 0,063

Kualitas Produk(X2) 0,307 0,141 0,234 2,180 0,032

Promosi(X3) 0,284 0,091 0,289 3,123 0,002

a. Dependent Variable Keputusan Pembelian
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Uji Koefisien Determinasi

Model Summaryb

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate

1 ,591a 0,349 0,328 1,58644

a. Predictors: (Constant), Harga,Kualitas Produk, Promosi

b. Dependent Variable:Keputusan Pembelian
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