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ABSTRAK 

Pengaruh Youtube Beauty Vlogger Review, Self Congruity Dan Price Perception 

Terhadap Impulse Buying Dan Dampaknya Pada Repurchase Intention Remaja Putri 

Pengguna Emina Cosmetics Di Kota Surabaya 

 
Oleh : 

Dewi Apriliani 

 

Dosen Pembimbing  

I Gede Arimbawa, S.E.,M.M. 

 

 Repurchase Intention merupakan keputusan konsumen untuk melakukan pembelian 

kembali suatu produk atau jasa dari sebuah merek yang sama secara berkala berdasarkan 

pengalaman dan pengetahun konsumen terhadap merek tersebut (Hellier et al, 2003). 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa besar pengaruh dan signifikansi Youtube beauty 

vlogger review, self congruity dan price perception terhadap impulse buying serta 

dampaknya terhadap repurchase intention para remaja putri pengguna kosmetik Emina di 

kota Surabaya. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Data penelitian adalah data 

primer yang diperoleh dari sampel sejumlah 100 responden remaja putri pengguna kosmetik 

Emina di kota Surabaya. Teknik pengumpulan sampel dilakukan dengan menggunakan 

kuesioner online. Teknik analisa data menggunakan Partial Least Square (PLS) yang diolah 

dengan software SmartPLS 3.6.8. Hasil peneltian menunjukkan bahwa variabel Youtube 

beauty vlogger review tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap impulse buying dan 

repurchase intention. Sedangkan variabel self congruity dan price perception berpengaruh 

secara signifikan terhadap impulse buying dan repurchase intention. Maka dari itu, sebaiknya 

Emina lebih fokus untuk memperkuat identitas merek dan mempertahankan keterjangkauan 

harga produk daripada memperbanyak kerjasama dengan beauty vlogger. 

 

Kata kunci : Youtube Beauty Vlogger Review, Self Congruity, Price Perception, 

Impulse Buying, Repurchase Intention 
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