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Lampiran 2 

Kuesioner Penelitian  

 
I.   IDENTITAS RESPONDEN   

 

Pilih salah satu jawaban pada setiap pertanyaan dengan memberikan tanda check list  ( ) 

 

1. Nama    :      

2. Umur    :  <15 Thn   15-17 Thn  

    :  18-21 Thn   21 Thn keatas 

3. Pekerjaan   :  Pelajar/Mahasiswa  PNS 

    :  Wiraswasta   Pegawai Swasta  

       Lain-lain 

4. Pendapatan tiap bulan  :  < Rp 500.000   Rp 500.000-Rp 1.500.000  

    :  Rp 1.500.001-2.500.000  > Rp 2.500.000 

II.   PENGISIAN KUSIONER  

 

1. Pilih alternatif jawaban yang paling sesuai menurut diri anda dan berikan tanda 

checklist ( ) 

2. Jika terjadi kesalahan dalam mengisi, berilah tanda (X) pada jawaban yang salah 

tersebut. 

3. Kategori jawaban dalam kuesioner ini dapat dikelompokkan sebagai berikut : 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

CS : Cukup Setuju 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

 

No. Pernyataan STS TS CS S SS 

Youtube Beauty Vlogger Review      

1. 
Beauty vlogger melakukan review produk Emina 

dengan jujur 

     

2. 
Beauty vlogger dapat diandalkan dalam 

melakukan review produk Emina 

     

3. 
Beauty vlogger tulus dalam melakukan review 

produk Emina 

     

4 
Beauty vlogger dapat dipercaya dalam 

melakukan review produk Emina 

     

5 
Beauty vlogger berpengetahuan luas dalam 

melakukan review produk Emina 

     

6 Beauty vlogger mahir dalam melakukan review      
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produk Emina 

7 
Beauty vlogger sangat berpengalaman dalam 

melakukan review produk Emina 

     

8 
Review beauty vlogger akan produk Emina 

sangat berkualitas 

     

9 
Beauty vlogger ahli dalam melakukan review 

produk Emina 

     

 

Self Congruity      

1. 
Citra produk kosmetik merek Emina 

mencerminkan kepribadian diri saya 

     

2. 

Citra produk kosmetik merek Emina ini sesuai 

dengan kepribadian yang ingin saya capai dalam 

diri saya 

     

3. 

Citra produk kosmetik merek Emina membuat 

orang lain memandang saya sesuai dengan 

kepribadian diri saya  

     

4. 

Dengan menggunakan produk kosmetik Emina 

saya ingin bagaimana seharusnya lingkungan 

melihat diri saya. 

     

 

Price Perception      

1. 
Harga produk kosmetik Emina terjangkau dan 

sesuai dengan daya beli saya 

     

2. 
Harga kosmetik Emina sesuai dengan kualitas 

produknya 

     

3. 
Harga kosmetik Emina dapat bersaing dengan 

harga produk kosmetik lain 

     

4. 
Harga kosmetik Emina sesuai dengan manfaat 

yang saya peroleh dari produknya. 

     

 

Impulse Buying      
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1. 
Saya membeli produk kosmetik Emina tanpa 

perencanaan terlebih dahulu 

     

2. 
Saya membeli produk kosmetik Emina tanpa 

terfikir akibatnya 

     

3. 
Saya membeli produk kosmetik Emina karena 

dipengaruhi keadaan emosional 

     

4. 
Saya membeli produk kosmetik Emina karena 

adanya penawaran yang menarik  

     

 

Repurchase Intention      

1. 
Saya memiliki kecenderungan untuk membeli 

lagi produk kosmetik merek Emina  

     

2. 

Dalam membeli produk kosmetik, saya memiliki 

preferensi utama pada produk kosmetik merek 

Emina  

     

3. 
Saya akan merekomendasikan produk kosmetik 

merek Emina kepada orang lain  

     

4. 
Saya selalu mencari informasi mengenai  produk 

kosmetik merek Emina  

     

 



 
 

75 
 

 

Lampiran 3 

Rekapitulasi Karakteristik Responden  

 
 

 

Data Karakteristik Responden 

NO 

Data Responden 

Usia Pekerjaan 
Pendapatan 

tiap bulan 

1 3 3 3 

2 3 1 3 

3 3 3 1 

4 3 3 2 

5 3 1 3 

6 3 3 2 

7 3 3 1 

8 3 3 1 

9 3 3 1 

10 3 3 2 

11 3 3 1 

12 3 3 2 

13 3 3 2 

14 3 3 2 

15 3 3 1 

16 3 3 1 

17 3 3 1 

18 3 3 1 

19 2 3 1 

20 2 3 2 

21 2 3 1 

No  Usia  Pekerjaan  Pendapatan  

22 2 3 1 

23 2 3 1 

24 3 3 1 

25 2 3 1 

26 3 3 1 

27 2 3 1 

28 3 3 1 

29 3 3 2 

30 3 3 2 

31 3 1 2 

32 3 3 2 

33 3 3 2 

34 3 3 2 

35 3 3 1 

36 2 3 1 

37 3 3 2 

38 2 3 1 

39 2 3 1 

40 2 3 1 

41 2 3 1 

42 2 3 1 

43 2 3 1 
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44 3 3 1 

45 2 3 1 

46 2 3 1 

47 3 3 1 

48 3 3 2 

49 3 3 1 

50 3 3 1 

51 3 3 1 

52 2 3 2 

53 3 3 1 

54 2 3 1 

55 2 3 1 

56 2 3 1 

57 3 3 2 

58 3 3 2 

59 2 3 1 

60 3 3 1 

61 2 3 1 

62 3 3 1 

63 3 3 1 

64 2 3 2 

65 2 3 1 

66 3 3 1 

67 3 3 3 

68 3 3 1 

69 3 3 1 

70 3 3 1 

71 3 3 1 

72 3 3 1 

73 3 3 1 

74 3 3 1 

75 3 3 1 

76 3 3 2 

77 3 3 1 

78 3 3 1 

79 3 3 1 

80 3 3 2 

81 3 3 1 

82 3 1 2 

83 3 3 2 

84 3 3 1 

85 3 1 3 

86 3 3 1 

87 3 3 2 

88 3 3 2 

89 3 3 1 

90 3 3 1 

91 3 3 2 

92 3 3 1 

93 3 3 1 

94 3 3 1 

95 3 3 2 

96 3 3 1 

97 3 3 1 

98 3 3 3 

99 3 3 2 

100 3 3 2 
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Lampiran 4 

Rekapitulasi Jawaban Responden  

 
 

Rekapitulasi Hasil Jawaban Responden 

N

o 

Youtube Beauty Vlogger 

Review 

Self 

Congruity 

Price 

Perception 

Impulse 

Buying 

Repurchase 

Intention 

X

1

.

1 

X

1

.

2 

X

1

.

3 

X

1

.

4 

X

1

.

5 

X

1

.

6 

X

1

.

7 

X

1

.

8 

X

1

.

9 

X

2

.

1 

X

2

.

2 

X

2

.

3 

X

2

.

4 

X

3

.

1 

X

3

.

2 

X

3

.

3 

X

3

.

4 

Y

1

.

1 

Y

1

.

2 

Y

1

.

3 

Y

1

.

4 

Y

2

.

1 

Y

2

.

2 

Y

2

.

3 

Y

2

.

4 

1 
4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 

2 
4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 
4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 5 4 3 3 4 4 4 3 4 

5 
3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 

6 
4 3 4 3 2 3 3 4 3 4 3 4 3 5 5 4 3 5 3 3 4 3 3 4 4 

7 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

8 
3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

9 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 

10 
3 3 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 5 5 4 3 5 3 3 4 3 3 4 4 

11 
4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 5 5 4 

12 
3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 

13 
4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 5 4 5 4 3 3 3 3 4 4 4 3 

14 
4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 5 4 5 4 3 3 3 3 4 4 4 3 

15 
4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 3 

16 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 3 3 3 3 3 4 4 4 

17 
4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 

18 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 

19 
3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
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20 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

21 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 5 4 5 4 3 3 3 4 3 3 3 3 

22 
4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 5 4 4 3 5 5 5 5 4 3 3 3 

23 
4 4 3 3 3 4 3 3 3 5 4 5 4 5 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 

24 
4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

25 
4 4 4 4 2 5 5 4 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

26 
2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

27 
4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 3 3 3 4 4 5 5 5 

28 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 

29 
4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 4 

30 
4 4 5 2 3 3 3 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 

31 
4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

32 
4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 3 3 3 3 5 4 5 4 

33 
3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 

34 
4 4 4 2 4 4 3 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 5 5 5 5 

35 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 

36 
4 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 

37 
4 4 3 4 3 3 3 4 3 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 3 3 3 4 4 4 

38 
3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

39 
4 4 4 2 2 4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 5 5 3 3 3 3 3 4 4 4 

40 
4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 

41 
3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 4 3 4 

42 
4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 5 

43 
3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 5 5 5 3 4 3 3 4 3 4 3 5 

44 
3 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 

45 
4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 
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46 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

47 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 

48 
4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 

49 
4 4 4 2 4 4 4 4 4 5 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 

50 
4 4 5 5 3 3 3 4 4 5 3 4 3 4 3 5 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

51 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

52 
4 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

53 
4 4 4 3 4 4 3 4 4 5 5 3 4 5 5 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 

54 
3 3 4 4 3 3 3 2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 

55 
3 4 4 4 2 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 4 3 3 3 3 

56 
4 4 4 3 5 4 4 3 4 4 4 3 5 3 3 4 4 3 3 3 5 3 4 3 4 

57 
4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 

58 
4 4 3 2 4 4 3 5 3 4 4 3 5 3 5 4 3 5 3 5 4 3 3 5 4 

59 
2 4 4 4 4 4 4 2 4 5 5 5 5 3 3 4 3 3 4 3 5 5 5 3 3 

60 
4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 3 3 4 4 4 5 5 

61 
4 2 3 4 3 3 4 3 3 4 4 5 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

62 
4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

63 
4 3 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 3 3 5 3 5 5 5 3 5 5 

64 
4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

65 
4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 3 3 3 3 3 3 4 5 4 4 

66 
3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 3 4 

67 
4 3 3 4 3 3 5 5 3 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 3 3 5 5 4 5 

68 
4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 

69 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

70 
2 4 4 2 4 4 4 2 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

71 
4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 
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72 
2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

73 
4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 3 4 4 

74 
4 4 4 4 2 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

75 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 3 3 3 4 4 3 4 4 

76 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 

77 
4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 

78 
4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

79 
2 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 

80 
4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 

81 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 

82 
4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 3 4 4 3 3 3 3 3 4 3 4 

83 
4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 

84 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

85 
4 3 5 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

86 
4 4 4 3 5 4 4 4 3 3 4 4 3 5 3 5 4 4 4 3 4 4 3 4 4 

87 
4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 

88 
4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 

89 
4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 

90 
4 3 4 2 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 

91 
4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 

92 
4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 

93 
4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

94 
3 4 5 3 5 5 5 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 

95 
2 4 3 4 4 4 4 2 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 

96 
2 4 4 4 2 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

97 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 
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98 
4 3 4 2 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

99 
2 3 3 3 4 4 4 2 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 

10

0 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 5 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 
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Lampiran 5 

Output Outer Model  

 
1. Hasil Uji Convergent Validity 
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2. Hasil Uji Discriminant Validity 
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3. Hasil Uji Reliabilitas dan AVE 
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Lampiran 6 

Output Inner Model  

 
1. Output Bootstraping 
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2. Output Hasil Uji R-Square 

 
 

 

3. Output Hasil Uji Direct Effect 
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4. Output Hasil Uji Indirect Effect 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


