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ABSTRACT 

 

MARKETING STRATEGY ANALYSIS IN IMPROVING THE 

COMPETITIVENESS OF MSME SABLON GARMENT SURABAYA 

By: Hanif Maulana 

Supervisor : 

Sengguruh Nilowardono, SE., M.Si 

Companies can develop competitive strategies by finding a match between internal and 

external strengths of the company. This strategy is very important, especially for the 

Surabaya Garment Screen Printing service company, which aims to anticipate changes in the 

external environment so that the company can gain a competitive advantage. 

Garment Screen Printing Services must continue to innovate, maintain product quality, 

maintain customer satisfaction and maintain service quality. To achieve this, it is necessary 

to have the right marketing strategy, namely by using the ifas and efas methods. 

 

Keywords: marketing strategy, ifas and effas method, competitiveness. 
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ABSTRAK  

 

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN DALAM MENINGKATKAN DAYA 

SAING UMKM SABLON GARMENT SURABAYA 

Oleh : Hanif Maulana 

Dosen Pembimbing : 

Sengguruh Nilowardono, SE., M.Si 

Perusahaan dapat mengembangkan strategi bersaing dengan mencari kesesuaian antara 

kekuatan internal dan eksternal perusahaan. Strategi ini sangat penting terutama untuk 

perusahaan jasa Sablon Garment surabaya yang bertujuan untuk mengantisipasi perubahan 

lingkungan eksternal sehingga perusahaan dapat memperoleh keunggulan bersaing. 

Jasa Sablon Garment harus terus berinovasi, menjaga kualitas produk, menjaga kepuasan 

konsumen dan menjaga kualitas pelayanan. Untuk mewujudkan hal itu maka perlu adanya 

strategi pemasaran yang tepat yaitu dengan menggunakan metode ifas dan efas. 

 

Kata kunci : strategi pemasaran, metode ifas dan efas, daya saing. 
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