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LAMPIRAN 5 

Draft Kuisioner Penelitian 

 

Bagian 1. : Identitas Responden 

 Untuk keperluan data penelitian ini, saya mengharap kepada Bapak/Ibu/Sdr/I 

untuk mengisi data diri dengan benar sebagai berikut : 

 

Nama   : 

Umur   :   < 20 Tahun           41 – 50 Tahun 

        20 – 30 Tahun       > 50 Tahun 

                 31 – 40 Tahun 

                 

Jenis Kelamin        :    Laki-Laki            Perempuan 

Pendidikan Terakhir :    SMA                  Sarjana       Lainnya……. 

Pekerjaan  :   Pelajar/Mahasiswa     Pegawai Swasta 

                          Wiraswasta                Lainnya 

        PNS/BUMN   

Frekuensi Pembelian :   Belum Pernah           Cukup Sering 

                                    Pernah 1 kali             Sering 

  

Bagian 2. PERNYATAAN KUESIONER 

Petunjuk Pengisian  

Terimakasih atas partisipasi Saudara dalam mengisi kuesioner ini. Berilah 

tanda check list ( √ ) sesuai dengan pilihan yang ada pada kolom isian yang tersedia. 

Penelitian dilakukan bertujuan untuk melengkapi data penelitian dalam rangka 

penyusunan skripsi. Penelitian dapat dilakukan berdasarkan skala berikut ini: 

 

 

 

 

No. Pernyataan skor 

1. Sangat Setuju (SS) 5 

2. Setuju (S) 4 

3. Cukup Setuju (CS) 3 

4. Tidak Setuju (TS) 2 
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5. Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

 

1. BRAND IMAGE 

No Pernyataan 
Sangat 

Setuju 
Setuju 

Cukup 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

1 Produk dari Brand Crocodile 

sangat bagus, beda dari yang 

lainya 

     

2 Produk dari Brand Crocodile 

sangatlah bermanfaat bagi 

pengguna dalam segi fashion 

     

3 Saya merasa senang 

menggunakan produk dari Brand 

Crocodile ini 

     

 

2. BRAND TRUST 

No Pernyataan 
Sangat 

Setuju 
Setuju 

Cukup 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

1 Produk fashion merk Crocodile 

memiliki kualitas produk yang 

baik  

     

2 Produk fashion Merek Crocodile 

selalu konsisten dengan 

kualitasnya   

     

3 Produk fashion merk Crocodile 

dipercaya oleh konsumen  

     

 

3. BRAND AWARENESS 

No Pernyataan 
Sangat 

Setuju 
Setuju 

Cukup 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

1 Ketika ditanya kategori produk 

fashion, Merek yang muncul di 

benak saya adalah merek 

Crocodile 

     

2 Buaya menghadap ke kiri, 

merupakan beberapa varian dari 
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produk fashion Crocodile 

3 Gambar buaya Crocodile 

menghadap ke kiri yang 

merupakan ciri khas merk 

Crocodile 

     

 

4. BEHAVIORAL INTENTION PADA BRAND CROCODILE 

No Pernyataan 
Sangat 

Setuju 
Setuju 

Cukup 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

1 Saya akan terus menggunakan 

produk fashion merk Crocodile 

pada saat dihadapkan pada 

kebutuhan akan produk fashion 

     

2 Saya akan menggunakan produk 

fashion merk Crocodile secara 

berkelanjutan 

     

3 Saya akan menggunakan merk 

Crocodile untuk mendapatkan 

produk fashion yang lainnya 

     

4 Saya akan mereferensikan kepada 

orang lain untuk selalu 

menggunakan merk Crocodile 
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LAMPIRAN 6 

 

Data Rekapitulasi Jawaban 
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