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ABSTRAK 

Keputusan pembelian merupakan salah satu hal yang sangat berpengaruh 

dalam suatu produk. Banyak faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian, 

diantaranya yaitu dari kegiatan pemasaran hijau atau green marketing, brand image, 

serta store atmosphere. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana 

pengaruh green marketing, brand image, dan store atmosphere baik secara simultan 

maupun secara parsial terhadap keputusan pembelian di Arei Adventure Store 

Surabaya 3. Pengumpulan data menggunakan kuesioner. Metode penelitian 

menggunakan sampel acak sebanyak 101 orang. Metode analisis menggunakan 

SPSS 24. Hasil penelitian ini menunjukkan variabel bebas secara simultan 

berpengaruh terhadap variabel terikat. Hal ini dibuktikan dari nilai signifikansi 

0.000 atau kurang dari 0,05 dan Fhitung = 27,791 sedangkan nilai Ftabel diperoleh 

sebesar 2,70. Dengan demikian Fhitung 27,791 > Ftabel 2,70. Namun secara parsial 

variabel green marketing tidak signifikan terhadap keputusan pembelian karena 

hasil pengujian menunjukkan nilai t hitung = 1,425 < t tabel 1,98472 dengan 

signifikansi 0,157>0,05. 

  

 Kata kunci: green marketing, brand image, store atmosphere, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

The purchase decision is one thing that is very important in a product. 

Many factors influence purchasing decisions, the extent to which green marketing 

or green marketing activities, brand image, and store atmosphere. The purpose of 

this study was to determine how the effect of green marketing, brand image, and 

store atmosphere both simultaneously and partially on purchasing decisions at Arei 

Adventure Store Surabaya 3. Data collection using a questionnaire. The research 

method uses a random sample of 101 people. The method of analysis uses SPSS 24. 

The results of this study indicate that the independent variables are carried out 

simultaneously on the selected variables. This is evidenced from the significance 

value of 0,000 or less than 0.05 and Fcount = 27.791 while the F value is obtained 

for 2.70. Therefore Fcount 27.791> F table 2.70. But the partial variable green 

marketing is not significant to the purchase decision because the test results show 

the value of t count = 1.425 <t table 1.98472 with a significance of 0.157> 0.05. 

 

Keywords: green marketing, brand image, store atmosphere, purchasing decisions 
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