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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh beauty influencer, social media 

marketing, brand image pada keputusan pembelian produk skincare Korea. Metode analisis 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis kuantitatif dengan melakukan survey 

pada 118 responden yaitu Mahsiswa Universitas Narotama yang pernah melakukan 

pembelian skincare Korea dan dilakukan pengujian dengan bantuan alat analisis yaitu 

program SPSS. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa beauty influencer, social media 

marketing, dan brand image berpengaruh positif secara simultan pada keputusan pembelian 

skincare Korea. Secara parsial hanya berpengaruh signifikan pada variabel social media 

marketing dan brand image dan untuk variabel beauty influencer tidak memiliki pengaruh 

signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian.  

 

Kata Kunci : Beauty Influencer, Social Media Marketing, Brand Image, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the influence of beauty influencers, social media marketing, brand 

image on purchasing decisions of Korean skincare products. The analytical method used in 

this research is quantitative analysis by conducting a survey on 118 respondents, namely 

Narotama University students who have purchased Korean skincare and tested with the help 

of an analytical tool, namely the SPSS program. The results of this study indicate that beauty 

influencers, social media marketing, and brand image have a simultaneous positive effect on 

Korean skincare purchasing decisions. Partially it only has a significant effect on social 

media marketing and brand image variables and for the beauty influencer variable it does not 

have a partially significant effect on purchasing decisions. 

 

Keywords : Beauty Influencer, Social Media Marketing, Brand Image, Buying decision 
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