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ABSTRAK 

 

Merek yang sudah terkenal atau terdaftar tentunya sudah mendapatkan kepercayaan di hati 

masyarakat dan juga dapat membuat para pihak lain yang tidak bertanggung jawab 

memanfaatkan merek tersebut salah satu contohnya adalah merek dagang rokok gudang 

garam yang ditiru logo dan hurufnya oleh merek dagang rokok gudang ganam, dimana 

peniruan ini menimbulkan suatu kerugian secara materi dan non materi bagi pemegang 

merek yang sah yaitu merek rokok gudang garam. Putusan Pengadilan Niaga Nomor Putusan 

pengadilan Nomor 04/HKI-Merek/2013/PN-Niaga Sby juncto Putusan Mahkamah Agung 

Nomor 162 K/Pdt.Sus-HKI/2014 juncto Putusan Mahkamah Agung Nomor 119 PK/Pdt.Sus-

HKI/2017 tentang sengketa pembatalan merek antara Gudang Garam dan Gudang Baru 

terdapat perbedaan ratio decidendi dalam menentukan kriteria merek terkenal serta terkait 

persamaan pada pokoknya atau keseluruhan dan itikad baik.  Penelitian ini merupakan 

penelitian normatif dengan pendekatan penelitian perundang-undangan, pendekatan kasus, 

dan pendekatan konseptual. Jenis bahan hukum terdiri dari bahan hukum primer, bahan 

hukum sekunder, dan bahan hukum tersier. Teknik pengumpulan bahan hukum yang 

digunakan adalah studi kepustakaan yang kemudian diolah dengan menggunakan sistem 

seleksi bahan hukum dalam teknik pengolahan data. Berdasarkan penjelasan pasal 21 huruf 

b yang menjelaskan bahwa ukuran keterkenalan suatu merek memperhatikan pengetahuan 

masyarakat umum mengenai merek itu sendiri di bidang usaha yang bersangkutan. 

Selanjutnya hal yang perlu diperhatikan adalah reputasi merek tersebut yang diperoleh dari 

promosi yang gencar dan besar-besaran, terdapat investasi di beberapa negara disertai 

dengan bukti sertifikat pendaftaran merek. 

Kata Kunci : Merek Terkenal, Pertimbangan Hakim, Kekayaan Intelektual.   
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ABSTRACT 

 

A well-known or registered brand must have won trust in the hearts of the public and can also 

make other irresponsible parties use the brand, one example is the Gudang Garam cigarette 

trademark which is imitated by the logo and letters by the Gudang ganam cigarette trademark, 

where imitation This creates a material and non-material loss for the legitimate brand holder, 

namely the Gudang Garam cigarette brand. Commercial Court Decision Number Court Decision 

Number 04/HKI-Merek/2013/PN-Niaga Sby in conjunction with Supreme Court Decision Number 

162 K/Pdt.Sus-HKI/2014 in conjunction with Supreme Court Decision Number 119 PK/Pdt.Sus-

HKI/2017 concerning the dispute over the cancellation of the mark between Gudang Garam and 

Gudang Baru there is a difference in the ratio decidendi in determining the criteria for a famous 

brand and is related to similarities in principle or in whole and in good faith. This research is 

normative research with a statutory research approach, a case approach, and a conceptual 

approach. The types of legal materials consist of primary legal materials, secondary legal 

materials, and tertiary legal materials. The technique of collecting legal materials used is a 

literature study which is then processed using a legal material selection system in data processing 

techniques. Based on the explanation of article 21 letter b which explains that the size of the 

recognition of a brand takes into account the knowledge of the general public about the mark itself 

in the relevant business field. Furthermore, the thing that needs to be considered is the reputation 

of the brand which is obtained from intensive and massive promotions, there are investments in 

several countries and accompanied by proof of trademark registration certificates. 

Keywords: Famous Brand, Judge's Consideration, Intellectual Property. 
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