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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh informasi dan bukti empiris tentang 

pengaruh Corporate Social Responsibility dan kepemilikan manajerial terhadap 

nilai perusahaan. Sampel dalam penelitian ini adalah perusahaan sektor 

perdagangan dan jasa untuk periode 2019-2023. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling diperoleh 388 data PBV. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan menggunakan an-

alisis regresi linier berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Corporate 

Social Responsibility berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan yang diukur 

menggunakan PBV diketahui nilai t hitung sebesar -2,466 dan nilai signifikansi be-

rada dibawah 0,05 yaitu sebesar 0,014 (0,000 < 0,05). Kesimpulan yang didapatkan 

yaitu CSR berpengaruh terhadap PBV, Kepemilikan Manajerial tidak berpengaruh 

terhadap Nilai Perusahaan yang diukur menggunakan PBV diketahui nilai t hitung 

sebesar -1,184 dan nilai signifikansi berada dibawah 0,05 yaitu sebesar 0,237 (0,237 

< 0,05), Sedangkan Corporate Social Responsibility dan Kepemilikan Manajerial 

berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan Berdasarkan hasil Uji F menunjukkan 

bahwa karena nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,000 < 0,05) hal ini menun-

jukkan bahwa Corporate Social Responsibility (X1) dan Kepemilikan Manajerial 

(X2) secara serentak atau bersama sama berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan 

(Y). 

Kata Kunci: Tanggungjawab Sosial, Kepemilikan Manajerial, PBV, Nilai Perus-

ahaan 
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This study aims to obtain information and empirical evidence about the effect of 

Corporate Social Responsibility and managerial ownership on firm value. Sam-pel 

in this study are trading and service sector companies for the 2019-2023 period. 

The sampling technique using purposive sampling obtained 388 PBV data. The 

method used in this research is quantitative method using multiple linear regression 

analysis. The results of this study indicate that Cor-porate Social Responsibility has 

an effect on Firm Value as measured using PBV, it is known that the t value is -

2.466 and the significance value is below 0.05, which is 0.014 (0.000 <0.05). The 

conclusion obtained is that CSR has an effect on PBV, Managerial Ownership has 

no effect on Firm Value as measured using PBV, it is known that the t value is -

1.184 and the significance value is below 0.05, which is 0.237 (0.237 <0.05), while 

Corporate Social Responsibility and Managerial Ownership have an effect on Firm 

Value Based on the results of the F Test, it shows that because the significance 

value is less than 0.05 (0.000 <0.05), this indicates that Corporate Social 

Responsibility (X1) and Managerial Ownership (X2) simultaneously or together 

have an effect on Firm Value (Y). 

 

Keywords: Social Responsibility, Managerial Ownership, PBV, Company Value 
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