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ABSTRAK 

PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING, BRAND AWARENESS, 

DAN DISCOUNT PRICE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PADA BISNIS JASA TITIP PERLENGKAPAN ANAK BRANDED DI 

INSTAGRAM @ELLERY.BABYKIDS 
 

Oleh : 

Pradani Dwi Aprilia 

 

Dosen Pembimbing: 

Drs.Ec. R. Agus Baktiono, MM. 

 

Pemasaran melalui media sosial, kesadaran merek, dan harga diskon 

menjadi strategi yang banyak digunakan oleh pengusaha, terutama di platform 

media sosial seperti Instagram. Mereka memanfaatkan media ini untuk 

menjual produk dengan memposting foto atau video yang mencantumkan logo 

dan nama merek.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengevaluasi pengaruh ketiga faktor 

tersebut terhadap pemilihan layanan titip beli perlengkapan anak bermerek di 

Instagram @ellery.babykids. Menggunakan pendekatan kuantitatif, data 

primer dan sekunder dihimpun melalui kuesioner, pengamatan, dan 

dokumentasi dari 100 responden yang merupakan pelanggan setia. Analisis 

data dilakukan dengan pengujian validitas, reliabilitas, asumsi klasik, serta 

analisis regresi linear berganda, diikuti dengan uji F dan T menggunakan 

perangkat lunak IBM SPSS Statistics versi 25.  

Temuan dari penelitian ini menunjukkan bahwa pemasaran melalui 

media sosial, kesadaran merek, dan harga diskon memiliki pengaruh yang 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, baik secara individu 

maupun bersamaan.  

 

Kata Kunci: Social Media Marketing, Brand Awareness, Discount Price, 

Keputusan Pembelian, Jasa Titip. 
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ABSTRACT 

 
THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA MARKETING, BRAND 

AWARENESS, AND DISCOUNT PRICE ON PURCHASE DECISIONS IN 

THE BRANDED CHILDREN'S EQUIPMENT DELIVERY SERVICE 

BUSINESS ON INSTAGRAM @ELLERY. BABYKIDS 

 
By: 

Pradani Dwi Aprilia 

 

Advisor Lecturer:  

Drs.Ec. R. Agus Baktiono, MM. 

 

 

Social media marketing, brand awareness, and discount price have 

become popular strategies used by entrepreneurs, especially on social media 

platforms like Instagram. They utilize this media to sell products by posting 

photos or videos that include logos and brand names. 

This study aims to evaluate the influence of these three factors on the 

selection of branded children's products purchase services on Instagram 

@ellery.babykids. Using a quantitative approach, primary and secondary data 

were collected through questionnaires, observations, and documentation from 

100 loyal customers. Data analysis was conducted through validity and 

reliability tests, classical assumption tests, and multiple linear regression 

analysis, followed by F and T tests using IBM SPSS Statistics version 25. 

The findings of this study show that social media marketing, brand 

awareness, and discount price have a positive and significant effect on 

purchasing decisions, both individually and simultaneously. 

 

Keywords: Social Media Marketing, Brand Awareness, Discount Price, 

Purchase Decision, Personal Shopping Service. 
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