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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh motivasi belanja hedonis,
gaya hidup belanja yang dimediasi oleh pemasaran media sosial terhadap
pembelian impulsif pada konsumen shopee. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif yang menjelaskan hubungan sebab akibat antar variabel
dengan menggunakan software SmartPLS 3.0. Variabel yang dianalisis dalam
penelitian ini adalah motivasi belanja hedonis, gaya hidup belanja, social media
marketing dan pembelian impulsif. Populasi yang diambil adalah remaja dan
dewasa yang berusia antara 17 tahun — 35 tahun yang berada di sekitar kota
Surabaya Raya. Sampel yang digunakan adalah 78 orang. Responden yang dipilih
adalah responden yang pernah membeli produk fashion di aplikasi Shopee.
Metode pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner dengan skala
pengukuran Likert. Kuesioner tersebut kemudian diuji validitas dan
reliabilitasnya. Hasil menunjukkan bahwa ada.

Kata Kunci: Motivasi Belanja Hedonis, Gaya Hidup Berbelanja, Social Media
Marketing, Pembelian Impulsif.
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ABSTRACT

This research aims to determine the to determine the effect of hedonic shopping
motivation, shopping lifestyle mediated by social media marketing on impulse
buying on shopee consumers. This study uses a quantitative approach that
explains the causal relationship between variables using SmartPLS 3.0 software.
The variables analyzed in this study were hedonic shopping motivation, shopping
lifestyle, social media marketing and impulsive buying. The population taken is
teenagers and adults aged between 17 years - 35 years located around the city of
Surabaya. The sample used is 78 people. The selected respondents are respondents
who have bought fashion products on the Shopee application. Data collection
methods used were interviews and questionnaires with a Likert scale of
measurement. The questionnaire was then tested for validity and reliability. The
results showed that there is.

Keywords:
Hedonic Shopping Motivation, Shopping Lifestyle, Social Media Marketing,
Impulsive Buying.
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